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Sonder. A unpeuplusd'unandel'électionprésidentielle ,

lesétudesd'opinionsemultiplient . Au-delàdesrésultats
annoncés

,

lesconditionsderéalisationdecesbaromètres et

leurinfluencesur la viepolitiquefonttoujoursdébat . Enquête.

Commentlessondages
sont-ilsréalisés ?

Commetouteinformation
,

unsondage
d'opiniondoitêtre lu avecunregardcritique.
Quelquesprincipessimplessont à retenir. D'abord

,

s'assurerdecequ'on lit
. Sontparfoisestampillées

comme « sondages » desimplesconsultationsquine
répondentpasauxexigencesminimales

,

quantitatives
(

aumoins 1 000personnesinterrogées )

et

qualitatives
( respectducaractèrereprésentatifde

l'échantillon
)

. L'undesobjectifsde la propositionde
loiadoptéepar le Sénat le 14févrierestprécisément
d'interdirequedetellesenquêtessoientqualifiées
desondages.

« L'échantillon représentatif » estdoncunepremière
garantie . LessondagesfaitsparInternetsontparfois
critiquésparcequecertainescatégoriesde la

population sontsous-représentées . Lessondeurs

expliquentqu'ilsentiennentcomptedansleurs
pondérations

,

maiscelanerésoutpasunequestionde
fond .

« Lefaitdefairepartied'unecatégorieneveut
pasdirequevous la représentez . Onpeutainsise
demanderdansquellemesureles75anset plusqui
répondentsurInternetsontvraimentreprésentatifs
deleurclassed'âge »

, remarque le politologue et

anciensondeurRolandCayrol.
Essentielle

,

la qualitédel'échantillonnefait
cependant pastout . S'agissantdessondagesquidonnent
des « intentionsdevote » ? dont ils sontdes
photographies à uninstantdonné et nondesprophéties ?

troisremarquesdoiventêtrefaites . D'abord
,

il faut
regarderprécisément «

l'offre » quiestproposée.
Avantque la listedes
candidatsnesoitfixée

,

toute
enquêtequinetestepas
l'ensembledesconfigurations
plausiblesestnécessairement

tronquée . Leproblèmeest
quecelaestrarementfait

,

notammentpourdesraisonsde
coût.
Endeuxième lieu

,

il fauts'interroger surdeux
variables essentielles .

« Unsondagesurlesintentionsde
voten'aaucunsens si

l'onn'apasuneidéedutaux
demobilisation

,

c'est-à-diredupourcentagedegens
quisontsûrsd'allervoter

,

et dutauxdecertitude
,

le

pourcentage deceuxquisontsûrsd'avoirarrêtéleur
choix »

, expliquePatrickLehingue , professeurde

« Quandonprésente
unénoncésur le mode

positif,

onobtient
plusde?oui?. »

LoïcBlondiaux
, politologue

Unsondage à proprementparlerdoitrépondre à desexigencesminimalesquantitatives et qualitatives.

sciencespolitiques . Làencore
,

le problèmeestque
cesvariablessontrarement communiquées.
Latroisièmeremarque concernelesmargesd'erreur.

Celles-cinevalentquepour
lessondageseffectuésselon
la méthodedite « aléatoire ».

Mais
, parextension

,

ellessont
appliquéesauxenquêtes
réaliséesselon la méthodedes
quotas,

cequiest le casdes
sondagesfaitsenFrance .

Dépendant de la taillede
l'échantillon

,

lesmargesd'erreurvarientenfonctiondes
pourcentages obtenus . Ainsi

,

si
l'échantillon

interrogé estconstituéde 1 000personnes,

la marge
d'erreurd'uncandidatcréditéde10%%desvoixest
dedeuxpointsenplusouenmoins . Elleseradetrois
pointspourlescandidatscréditésde50%%desvoix.

«

Si onavaitpubliélesmargesd'erreuren2002
,

on

auraitmontréqueleszonesdeJospin et deLePen
serecouvraientenpartie »

, explique le sénateur
(

PS
,

Loiret
)

Jean-PierreSueur.

S'agissantde la lecturedesenquêtesd'opinionau
senslarge ,

il fautd'abordveiller à la façondontles
questionssontformulées .

« Quandonprésenteun
énoncésur le modepositif,

onobtientplusde?oui?

quelorsqu'on poseunequestion : c'estcequ'on
appelle le biaisd'acquiescement »

, expliqueLolic
Blondiaux . AuteurdeLafabriquedel'opinion ( Seuil ,

1998
) ,

le politologuemetégalementengarde
contre «

l'effetdehalo »

,

c'est-à-direcontrel'impact
produitparunequestionsur la façondontles
sondésrépondentauxsuivantes .

« Si vousfaitesun
sondage surl'islamenévoquantaudébutdu
questionnaire unthèmecommeceluiduterrorisme ,vous
conditionnez lesgens à répondred'unefaçonqui
estforcémentbiaisée »

, explique-t-il . "

ThomasWieder
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